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Struttura del corso

CONSUMER BEHAVIOR (CCT): Giuseppe Pedeliento (32 ore)
Fenomeno di consumo

Prodotti

Brand

Il consumo come fenomeno collettivo

Il ruolo del market

Il ruolo dei consumatori nella nuova economia

& more

INDUSTRIAL MARKETING: Daniela Andreini (16 ore)
= Caratteristiche del marketing industrial
Industrial marketing & Business relationships

Il brand in ambito industrial

Distribuzione

& more
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Roadmap: B2B

24/05
B2B Branding

18/05
Comunicazio
ne
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Modulo B2B

Buone pratiche e modalita di frequenza

Agli studenti e richiesto di leggere gli articoli assegnati prima
delle lezioni

Tutti i materiali sono caricati nell’e-learning del corso
Le slide delle lezioni verranno caricate di volta in volta
Gli assighment saranno svolti in gruppo o individualmente

Le deadline saranno date dal docente e non sono negoziabili
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Roadmap: CB

23/02
Kotler is
dead

22/03
Brand stories

S~ 12/04
22/03 Brand Locali
Icons
\__________f
16/03 26/04 |
Cultural Nuovi ruoli \
strategy
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27/04
Cons. entr



Modulo consumer behavior

Buone pratiche e modalita di frequenza

Agli studenti e richiesto di leggere gli articoli assegnati prima
delle lezioni

Tutti i materiali sono caricati nell’e-learning del corso
Le slide delle lezioni verranno caricate di volta in volta
Le testimonianze calendarizzate sono obbligatorie

Reattivita, partecipazione, dialogo e confronto

NIVERSITA DEGLI STUDI DI BERGAMO




Marketing
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Keywords (e dicotomie)
* Sociologia/psicologia
* Moderno/post-moderno
« Consumo/produzione
 Filosofia/economia
« Struttura/agenzia
 |dentita/immagine
* Brand/impresa
* leri/oggi

* Locale/globale
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