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Promo





Ideazione
Outupt: idea- strategia -obiettivi

Strumento: 6 W



5. Valutazione 

5. Esecuzione (Attuazione-Completamento) 

3. Pianificazione  

2. Attivazione – studio di fattibilità 

1. Ideazione– sviluppo concept (fase di analisi, ricerca) 

Il ciclo di vita del progetto



1.
CHI E CON CHI? ATTORI
Quali soggetti? Chi è il titolare? 
Quale forma giuridica? 
Committente? Quale struttura 
organizzativa? Stakeholder? 
Partner?

2.
PERCHE’ E PER CHI? 
• Istanze culturali espresse
• Istanze politiche
• Istanze di business, di comunicazione
• Istanze di partecipazione a network 

(progetti UE)

3.
CHE COSA? OGGETTI
Quali sono i contenuti e il tema? Titolo, 
sottotitolo, descrizione, logo

4
COME?
Come si svolge ? Con quali modalità? 
Bottom up/Top down? Quali linguaggi 
utilizza?

6
QUANDO

Quando? Si sovrappone ad altro? 
C’è il tempo per pianificarlo e 
realizzare gli obbiettivi?

5
DOVE? TERRITORI
Dove si realizza? Singola venue, 
venue diffuse?

La drammaturgia di progetto: 6 W



Pubblico-TargetPer segmenti socio-
demografici, di mercato 
(turismo, affari, b2b, sport, 
etc.), comportamentali (turista 
episodico, turista che ritorna, 
esperto, etc.), mono o 
plurisegmento, psicografica, 
demografica, geografica 

- UTENTE: Interno, City Users, 
Esterno, Globale, Mediale, 
Generalista, Istituzionale,
Di Nicchia, Specialistico 



2. Che cosa? L’oggetto della 
progettazione



6 Azioni della progettazione culturale

1. Tutela
2. Conservazione
3. Valorizzazione
4. Gestione
5. Promozione
6. Fruizione



Non solo beni ma anche servizi e diritti













Tipologia di oggetti per settori 
culturali

Attività permanenti o temporanee

• PATRIMONIO CULTURALE – PROGETTI RIGUARDANTI ARTI VISIVE E 
FIGURATIVE

• PATRIMONIO CULTURALE- PROGETTI RIGUARDANTI LE ARTI E LO 
SPETTACOLO 

• PATRIMONIO CULTURALE- PROGETTI RIGUARDANTI I BENI MATERIALI 
• PATRIMONIO CULTURALE- PROGETTI RIGUARDANTI I BENI IMMATERIALI
• EVENTI CULTURALI
• INDUSTRIE CULTURALI- AUDIOVISIVO, RADIO, EDITORIA, DESIGN, MODA, 

PUBBLICITA’, ARCHITETTURA, ARTIGIANATO, ICT



Sistema 
dell’offerta e 
delle attività



• Attività core: riguardano il nucleo principale 
dell’attività caratteristica del progetto, il 
pacchetto centrale dell’offerta 

• Attività satellite: sfruttano opportunità o 
possibilità del progetto generando valore 
aggiunto in termini economici e di 
immagine e consentono di intercettare 
pubblici nuovi o di fidelizzare pubblici 
esistenti. 

• Attività collaterali-accessorie: sono relative 
ai servizi ed al miglioramento della fruizione 
degli altri profili di offerta 

Sistema dell’offerta e 
delle attività



Sistema 
dell’offerta e 
delle attività



3. Dove? Il territorio della 
progettazione



Il valore del 
progetto
dipende dal 
coinvolgimento
del territorio.



I progetti culturali 
interagiscono con il 
contesto culturale, 
sociale, economico, 
politico.



POLITICA 
Poli%che pubbliche
Poli%che sovranazionali (Europa)
Norma%ve e regolamentazioni generali
Decentramento amministra%vo e deregula%on Regolamentazioni 
internazionali
Organizzazione ed a>eggiamento delle amministrazioni pubbliche
Stabilità poli%ca
Regolamentazione della concorrenza 

ECONOMIA 
Situazione economica
Tassi di interesse e costo del denaro Spesa ed investimenti pubblici 
Consumi privati
Reddito disponibile
Politiche fiscali
Previdenza
Costo del lavoro e politiche salariali Imprese presenti sul territorio 

SOCIETÀ 
Trend demografici
Tessuto sociale
Consumi culturali e di intra>enimento
S%li di vita
Livelli di istruzione, scolarità e formazione Consumi lega% all’industria 
culturale Elemen% valoriali
ConfliJ sociali e forme di disagio 

TECNOLOGIE 
Innovazioni nell’industria culturale e nelle comunicazioni Innovazioni 
con ricadute sui consumi culturali Obsolescenza tecnologica
Innovazione su ITC e internet 
Distribuzione 

Ambiente, contesto, territorio
PEST Analysis 



Analisi dei 
competitor e 
posizionamento



Diversi contesti: distretto vs diffuso



Scelta della location-venue


