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Corso di Laurea magistrale in Valorizzazione del patrimonio culturale materiale e immateriale
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Ideazione
Outupt: idea- strategia -obiettivi

Strumento: 6 W



5. Valutazione 

5. Esecuzione (Attuazione-Completamento) 

3. Pianificazione  

2. Attivazione – studio di fattibilità 

1. Ideazione– sviluppo concept (fase di analisi, ricerca) 

Il ciclo di vita del progetto



1.
CHI E CON CHI? ATTORI
Quali soggetti? Chi è il titolare? 
Quale forma giuridica? 
Committente? Quale struttura 
organizzativa? Stakeholder? 
Partner?

2.
PERCHE’ E PER CHI? 
• Istanze culturali espresse
• Istanze politiche
• Istanze di business, di comunicazione
• Istanze di partecipazione a network 

(progetti UE)

3.
CHE COSA? OGGETTI
Quali sono i contenuti e il tema? Titolo, 
sottotitolo, descrizione, logo

4
COME?
Come si svolge ? Con quali modalità? 
Bottom up/Top down? Quali linguaggi 
utilizza?

6
QUANDO

Quando? Si sovrappone ad altro? 
C’è il tempo per pianificarlo e 
realizzare gli obbiettivi?

5
DOVE? TERRITORI
Dove si realizza? Singola venue, 
venue diffuse?

La drammaturgia di progetto: 6 W



3. Dove? Il territorio della 
progettazione



Cosa significa 
coinvolgere un 
territorio?
Quali sfide?



Un progetto
culturale
transforma lo 
spazio in un 
luogo

“Pianocity riscoperta dei luoghi nascosti della città

Fuori salone https://www.locationamilano.it/



Il luogo
arricchisce il 
progetto
In una bulimia di eventi la location arrichisce l’evento

«Location esclusiva»
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Funzioni dell’evento- territorio
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Funzioni del progetto/evento- territorio



Eventi come occasione di 
rigenerazione urbana



Eventi come occasione di 
rigenerazione urbana



Gli eventi come strumenti di 
marketing territoriale

Eventi come piattaforme di comunicazione

di eventi e di realtà presenti sul territorio in 

grado di:

• Mobilitare i potenziali di sviluppo di un 

luogo

• Favorirne il rinnovamento infrastrutturale

• Rafforzarne l’immagine e l’identità

• Modificarne l’immaginario e la 

comunicazione



Eventi e legacy

Gli eventi e in particolare i grandi eventi e mega eventi

(expo, olimpiadi, capitali della cultura) lasciano nelle città

ospitanti un’eredità materiale (landmark) e immateriale

(human legacy)

Evento di successo non nel risultato
di pubblico ma nella capacità di 
costruire un nuovo processo di 
coprogettazione tra le 
amministrazioni comunali e le realtà
culturali e di collaborazione tra
Bergamo e Brescia
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BGBS2023 E IL RAPPORTO 
CON IL TERRITORIO

Incontro Università di Bergamo 
28 novembre 2023



L’iniziativa Capitale italiana della cultura è 
stata istituita nel 2014, dietro proposta del Ministro 
dei beni e delle attività culturali e del turismo, 
sulla scorta della partecipazione delle città 
italiane alla selezione per la Capitale europea 
della cultura 2019 cinta da Matera.
Il titolo viene conferito annualmente a una città. Ad 
oggi, hanno ricevuto il riconoscimento: Cagliari, 
Lecce, Perugia, Ravenna e Siena (2015); Mantova 
(2016); Pistoia (2017); Palermo (2018); Parma (2020-
21); Procida 
(2022); Bergamo/Brescia (2023); Pesaro (2024);
Agrigento (2025).
Attualmente è in corso la selezione per il 2026.

Capitali italiane della cultura

https://capitalidellacultura.cultura.gov.it/
https://www.dropbox.com/scl/fi/nl4a6umg6426kfqlvhz03/dossier-palermo.pdf?rlkey=cxdcua16p7k79hf49zu8blgei&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/z05ogsmdib0v3kju8wm7k/procida2022_dossier.pdf?rlkey=oo6hnml0i7sq7x9fcoeckzefg&dl=0
https://wp-backoffice.bergamobrescia2023.it/wp-content/uploads/BGBS2023-DOSSIER.pdf
https://www.dropbox.com/scl/fi/lqia2emu44ry9vkn4sg1f/dossier_Pesaro_Capitale_Italiana_della_Cultura_2024.pdf?rlkey=pqh4qdgyf1sc33v9v7km7v3l9&dl=0


Il dossier di candidatura
La candidatura avviene attraverso la risposta a un 
bando e la presentazione di un dossier. 

Il dossier di candidatura deve contenere: 
a) il titolo del dossier di candidatura; 
b) il progetto culturale della durata di un anno, 

inclusivo del cronoprogramma e delle singole 
attività previste; 

c) l‟organo incaricato dell‟elaborazione e 
promozione del progetto, della sua attuazione e 
del monitoraggio dei risultati, con 
l‟individuazione di un‟apposita figura 
responsabile; 

d) la valutazione di sostenibilità economico-
finanziaria del progetto culturale proposto; 

e) gli obiettivi perseguiti, in termini qualitativi e 
quantitativi, e gli indicatori che verranno utilizzati 
per la misurazione del loro conseguimento.

Soggetti ammissibili Comuni e Unioni di Comuni 
indipendentemente dalla dimensione

https://cultura.gov.it/comunicato/bando-per-il-conferimento-del-titolo-di-capitale-italiana-della-cultura-per-lanno-2026




Project work
1. Individuazione un città o un territorio a vostro piacere
2. Individuazione del titolo, tema e della strategia
3. Analisi di contesto (potenzialità e criticità di quel territorio in termini di offerta culturale e 

turistica, risorse paesaggistiche, mobilità)
4. Presentazione di un esempio di attività di co-progrettazione partecipata
5. Presentazione del programma culturale (solo inaugurazione e conclusione)
6. Presentazione della governance, dell’organigramma, e dei partner e stakeholder 



Project work
1. Suddivisione in gruppi da 2-3 persone entro 

5/12/2023
2. Presentazioni (canva o ppt o altro): 19/12/2023
3. 15 min presentazione + 5 min domande 
4. Gruppo impegnato nella presentazione e nella 

domanda a altro progetto
5. Ordine di presentazione e di domanda a sorteggio 
6. Valutazione della presentazione e della domanda 

in 30/30 a gruppo (farà media con l’esame scritto)

 


